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Titten-Titel bekommt Life-Style-Namenspartner -
1968 als Parodie auf die BILD ins Leben gerufen
Viele Medien kommen sehr weich gespiilt daher

04.09.2008 10:33 Uhr

St. Pauli Nachrichten startet im No-
vember 2008, obwohl ein gleichnami-
ges Magazin mit eher freizigigen Bild-
chen bereits existiert. Wie das geht und
worin die Unterschiede lisgen, erklart
der Herausgeber Jens de Buhr medien-
handbuch.de und seinen Lesem:

medienhandbuch.de:

Das legendare Kiez-Blatt St. Pauli
Nachrichten startet im November 2008
neu durch und will als Lifestyle-Maga-

zin mit Hamburgbezug relaunchen.

Was wird denn dann aus dem Femnfahr-
erblatt, das momentan noch sehr
"brustlastig” erscheint?

Jens de Buhr:

Beide Zeitschriften werden sich so po-
sitionieren, dass es keine Verwechs-
lungsgefahr geben wird, weder bei den
Lesarn noch bei den Anzeigenkunden
Das andere Heft wird mit seinem eta-
blierten Erotik-Konzept weiter erschei-
nen. Die neuen St. Pauli Nachrichten

sind frech, journalistisch ansprechend |

und (berraschend, treten damit in die
Tradition der 40 Jahre alte Marke

medienhandbuch.de:
Wo genau will sich St. Pauli Nachrich-

ten von der Leserschaft her positionie- |

ren? Was sind die Top-Themen der er-
sten Ausgabe?

Jens de Buhr:
Leser sind junge Frauen und Manner
bis 40 Jahre. Sie haben studiert, ba-

| *Die newen St. Paull

steln entweder beruflich an der Karrie-
re oder engagieren sich fur ihre junge |

Familie, Job und Kindar sind wichtig,

(exklusiv)

aber nicht alles im Leben. Unsere Le-
ser gonnen sich gerne etwas, haben
Lust, verriickte Sachen zu tun - hin und
wieder aus der birgerlichen Welt aus-
zubrechen. Sie sind Genussmenschen
und Gourmets, gehen garne aus, lie-
ben das Leben und finden Erotik mehr
als spannend. Die neuen St. Pauli
Nachrichien spiegeln das Lebensge-
fhl von St. Pauli wieder, das Woche flr
Woche zig tausend junge Menschen
aus ganz Deutschland immer wieder
aufs Neue fasziniert.

Da wir zur Erstausgabe im November
aktuell produzieren, knnen und wollen
wir noch nicht alles verraten. Nur so viel
- wir planan sine groBe Fotostrecke mit
dem Thama: St Pauli meets Art. Uber-
setzi heilit das: Junge Folografen wer-
den sich mit Gemélden groler Meister
auseinandersetzen und diese Bilder
sehr sinnlich auf dem Kiez neu insze-
nieren. Die ersten Bilder dieser Strecke
sind fertig und haben uns restlos dber-
zeugt

medienhandbuch.de:

Die erste Ausgabe soll mit einer stattli-
chen Auflage von 100.000 erscheinen
Nur in Hamburg und Umfeld oder bun-
desweit?

Jens de Buhr:
Wir werden bundesweit erscheinen mit
Schwerpunkt Metropolregion Hamburg,

medienhandbuch de:
In einer Pressemaldung schreiben sie:

und der heutige Spiegel-Redakteur
Henryk M. Broder Artikel Ober linsradi-
kale Thesen, gegen das "Establish-
ment” und den Vietnamkrieg. ... Das
neue Konzept steht fir sexy Themen
mit joumalistischer Qualitat.” Wie kon-
kret soll disse Philosophie denn ausse-
hen?

Jens de Buhr:

Viele Medien kommen sehr weich ge-
sp0it daher. Manche Themen kann man
nicht mehr lesen. Dabei ist die Welt

inr journalistisches Handwerk bei re-
nommierten Medien wie etwa stern,
Focus und Bild erlernt haben, Erganzt
wird das Team von mehreren jungen,
redaktionell vorgebildeten Buchauto-
ren, wie etwa Kalrin Burseq, die vor
wenigen Wochen inren Roman "Das
Kénigsmal® ver6ffentlicht hat. Die jun-
gen Kollegen werden mit ihrer frischen
Schreibe, nahe an der Zielgruppe flr
redaktionelle Glanzpunkte sorgen

doch kunterbunt - auf
dem Kiez. Wir werden diese Welt ein-
fangen, wollen mit unseren Themen
Gibarraschen, mitunter anecken und bis-
wellen argern. Dem einen oder ande-
ren wird das sicherlich nicht gefallen.
Lassen Sie sich Uberraschen

medienhandbuch.de:
Der Anzeigenp: {1/1 4c) betragt
stattliche 6.600 Euro exklusive Einfih-
Wie viele i
haben Sie for die erste Ausgabe?

Jens de Buhr

Wir fangen mit der Vermarktung erst
néchste Woche an. Sehr erfreulich ist,
das aufgrund der groften Medienreso-
nanz in den letzten Tagen, bereits er-
ste Buchungen eingegangen sind plus
Reservierungen. Dieses Vertrauen ehrt
und freut uns sehr.

medienhandbuch.de:
Wie grofl ist die Redaktion? Haben
ie

grei-
fen 40 Jahre Tradition auf. 1968 als
Parodie auf die BILD ins Leben geru-
'en, schrieben Anfang der 70er Jahre
der spatere Spiegel-Chef Stefan Aust

Jens de Buhr:
Zunéchst startet die Redaktion mit
knapp & Journalisten und Graflkem, die

.de:

Wie hoch waren ihre Anlaufkesten
und welche Bereich waren bzw. sind
besonders kostenintensiv?

Jens de Buhr:

Wir werden in das Projekt einiges in-
wvestieren, Das ist sicher, Wir glauben
an eine einmalige Chance im Print-
Markt. Haben Sie bitte Verstandnis da-

fur, dass wir zu konkreten Zahlen kei-
ne Stellung nehmen

medienhandbuch.de:
Was sind Ihre Ziele bis Mitte 20097

Jens de Buhr:

Unser Ziel ist es, die neuen St Pauli
Nachrichten als besonderes Life-Style
Magazin zu etablieren, eine Fange-
meinde von Flensburg bis Minchen
aufzubauen. Sobald die Marke fir das
Lebensgefihl St. Pauli steht und sich
positioniert hat, bieten sich so unglaub-
lich viele Chancen und Opticnen von
Zusatzgeschaften etwa im Merchandi-
sing-Barsich - ain Riesenvortail gegen-
Ober anderen Medien

medienhandbuch.de:

Was wollen sie begleitend im Internet
machen. Die Domain www.st-pauli-
nachrichten.de ist ja bereits vergeben

und scheint nicht for ihre neuen Nach-
richten zu werben?

Jens de Buhr.

Wir werden zunachs! verstarkt mit
Print durchstarten. Wo hat man das
schon, seine Zielgruppe aus ganz
Deutschland auf einen Fleck genaua-
stens orten zu kénnen, ndmlich auf
dem Kiez. Zum Start im November
werden wir auch unseren Onling-Auf-
witt stehen haben. Daran arbeiten wir
2Zur Zeit. Die Domain wird www.st-pau-
li.com sein,

Das Interview mit Jens de Buhr fihr-
te Oliver Hein-Behrens.



