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Kolner klingeln in der
Beletage der Belletristik

Der Marketing-Experte Werner Fredebold hat sich die Sprunglatte hoch aufgelegt.
Mit seinem neuen Hardcoververlag will er im Unterhaltungsgenre Akzente setzen.
Das Debiitprogramm mit Titeln deutscher Autoren geht ab Dezember an den Start.

Feilen am Portfolic erner Fredebold, Inhaber der Kol- Kelingexperie an In den Raumen seine
Verlagsgrinder Werner -\ i f ner Marketing, Vertriebs- und Ver-  Agentur an der Schaafenstralle 25 bekommt
Fredebold, im Bild miy lagsagentur fredebold & partne der Auftritt auf der Bithne der Biicher derzeil

Programmehelin Heike  hiingt sich in diesem [ahr eine besonder: den letzten Feinschliff, Das Aufraktpaket

Figcher, will gin hohes E’\:::_':'l an den Weithnachitshaum: Der Kalner '!".'.|'l||a".:',' werden ausschliefihich O 1Einal
Tempo gehen. Im ndchs-  startet gemeinsam mit Programmchefin - ausgaben deutscher Autoren - deckt die Be-
ten Jahr soll monatlich  Heike Fischer ins Verlegerleben, Unter dem  reiche _Historischer Roman®, JFrauenroman”
elne Hardeover-Nevitat in -~ Signet [redeboldundfischer — Der deutsche  und Krimi® ab, zusitelich sollen kiinftie ak

den Handel kommen,  Autorenverlag will der Rheinlinder mit  tuelle Trendthemen aulgegriffen werden
massenkompatiblen Hardeoverromanen Bei der Planung unserer Buchprojekte

s dem Unterhaltungsgenre ein Zimmer  arbeiten wir eng mit den Autoren zusam-

in der Beletuge der Belletnistik buchen. men®, betont Heike Fischer im Gespriich
MWir beginnen im Dezember mit der Aus-  mit buchreport. Die Programmleiterin - sie
lieferung des ersten Titels”, kiindigt der Mar-  war vor ihrem Engagement in Kéln in gle-
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cher Funktion fir die Belletristik bei Welt-
bild (z002-2004) sowie als Verlagsleiterin
fiir Liibbe (2o004-20006) verantwortlich —
zielt auf den Geschmack méaglichst grofer
Leserkreise. An ihrer neuen Wirkungsstitte
greift sie auf das umfangreiche Netzwerk an
Kontakten zuruck, das sie in den letzten Jah
ren kniipfen konnte.

Helga Zeiner, mit .Das Geheimnis von
Lake Louse” bei fredeboldundfischer im
Auftaktprogramm, hat frither bereits bei
Liibbe veréilentlicht. Hildegard Burri-Bayer
- sie geht mit dem historischen Roman _Die
Bluterbin® ins Rennen = war mit Vorkiufern
unter dem Dach von Knaur zu Hause, Wer
fiir den neuen Verlag schreibt, wird eng in
die Werbeaktivititen des Unternchmens
eingebunden. Dass sich die Autaren aktiv in
die geplanten PR-Kampagnen einbringen,
setzt Werner Fredebold voraus. Zum Debiit
des Programms stehen zahlreiche Termine
mit Journalisten im Terminkalender. Der
Verleger plant [iir seine Schitzlinge auch
Auftritte in Talk-Shows.

LEs gibt auf dem Feld der unterhaltenden
Literatur noch lohnendes Potenzial fiir ei
nen neuen Hardeoververlag, vorausgesetzt,
man tberzeugt den Leser auch mit Preisen,
die ihn nicht zuriickschrecken lassen®, ist
Fredebold uberzeugt. Weil er weil, dass vie
le Buchkiufer heute jeden Furo sweimal
umdrehen, bevor sie ihn ausgeben, geht er
bei der Kalkulation seiner Biicher .bis an
die Schmerzgrenze”

Von der Konkurrenz wird die zo-Euro-
Barriere im Belletristik-Hardcover immer
seltener tGberschritten. Fredebold zieht die
Schraube noch enger an. Fiir die Romane
der Kélner Neugrimmdung miissen Kiufer

Chuistian Gummig

ORI

zwischen 14,95 Euro und 16,95 Euro hin-
blittern. Sein Konzept stofit bei den groBen

Buchhandelsketten, die er mit ins Boot be-
kommen will, nach eigenem Bekunden auf

offene Ohren. In zahlreichen Gesprichen

mit entscheidenden Schliiszelkunden hat er

die Stimmung ausgelotet. Wir planen mit
diesen Partnern auch Aktionen, die den Ver-
kauf unserer Titel ankurbeln sollen®, lisst
Fredebold durchsickern.

Beim Vertrieb will er die in der Branche tra-
ditionell iiblichen Wege verlassen. Wir ver-
zichten bewusst auf Vertreter, weil sie von
vielen Buchhiindlern heute ohnehin nicht
mehr empfangen werden”, erkliirt der Mar-
keting-Mann. Die Kontakte zum Sortiment
sollen stattdessen die Mitarbeiter seiner
Agentur heif halten, als Kommunikations-
medium dienen Telefon und Internel. Das
Team hat Erfahrung: Werner Fredebold wur-
de zooz mit dem Aufbau des Mira Ta-
schenbuchs beauftragt. Verkauf, Vertrieb
und Marketing der Mira-Titel liegen in den
Hiinden der Kilner. Anfiinglich vor allem
auf den Nebenmirkten prisent, haben sich
die Taschenbiicher in den letzten Jahren
sukzessive auch Plitze auf den Stapelti-
schen im Sortiment erobert, Platzierungen
auf der Gong”-Bestsellerliste Taschenbuch
Belletristik inklusive.

Ich weils, dass ich mit dem Start ein

Wagnis eingehe®, sinniert Fredebold. In die
Zukunft blickt der mutige Verlagsgriinder
trotzdem mit einer gehdrigen Portion rhein-
Lindischer Gelassenheit. .Et het noch im-
mer joot jejange.”

Rainer Uebelhade, uebelhadedbuchreporn. de
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<Broacheks Oplionen® =Dtas Geheimnis von wlind jeder ttet, was er oDt Blustorkin® Din Krone von Lytar
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